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Disefiar camparias, manejar redes,
SEO, SEMYy estrategias multicanal.
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L AB 0 R AL Estudiar al consumidor, analizar las
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DESCRIPCION DE LA CARRERA

Analisis de i
st Tecnologia

¢ TE IMAGINAS TOMAR DECISIONES
ESTRATEGICAS BASADAS EN DATOS Y LIDERAR
EL CRECIMIENTO DE GRANDES MARCAS?

AREAS

DE LA CARRERA

¢ QUIERES DOMINAR EL MARKETING DEL
FUTURO, COMBINANDO CREATIVIDAD, ANALISIS
Y TECNOLOGIA?

Financiera Negocios

V4
En un mundo donde los datos son el nuevo motor de los
negocios, la carrera de Marketing y Business Analytics de P EN S U M D E ESTU D I 0 S
la Universidad Mesoamericana te prepara para liderar.
Aprenderas a combinar la creatividad del marketing con

el poder del andlisis de datos para disefar estrategias
innovadoras, medir su impacto y tomar decisiones basa- En la Universidad Mesoamericana formamos no

das en informacion real. solo profesionales, sino lideres éticos y visionarios, P”mer SemEStre Segundﬂ SemEStre Tercer SemEStre
con el respaldo de una educacion de calidad, * Fundamentos de Administracion ® Microeconomia : Egtfgigt?cgi%(ljigﬁz; al Marketing
Nuestro plan de estudios integra las Ultimas tendencias en  tecnologia aplicada y un enfoque salesiano centra- y Planeacion Estratégica ® Metodologia de la Investigacion e Fundamentos de Publicidad
marketing digital, inteligencia de negocios, andlisis estadisti- do en el desarrollo integral de la persona. * Habilidades de Comunicacién Integral * Legislacion Comercial y Tributaria Nacional ' py,,1' 46 Marketing
. . . e Tecnologia Informatica e Estrategias de Negociacion y Relaciones e Introduccion al Andlisis de Dat
co, comportamiento del consumidor y herramientas tecno- e Fundamentos de Marketing Internacionales l\&l] rok ‘i,cc'on al Analisis de Dalos para
l6gicas de vanguardia, formando profesionales altamente e Fundamentos del Comercio Internacional o Matematica Financiera . S:&igtlizg Aplicada al Marketing
competitivos y preparados para los desafios globales. y la Publicidad
~ Cuarto Semestre Quinto Semestre Sexto Semestre
® Inglés de Negocios Il ® Inglés de Negocios Il ® Inglés de Negocios IV
* Fundamentos de Contabilidad e Administracion Financiera e Herramientas de Analisis de Datos
® Marketing Estrategico - e Visualizacion de Datos para Marketing
s A = l * Brand Storytelling (Narracion de Marca) e Fotografia e Imagen Digital e Disefio Web
em I p rese n CIa * Herramientas Digitales de Estadistica e Gestion de la Relacion con el Cliente e Marketing y Publicidad Online
e Marketing y Analitica de Redes Sociales (CRM) o Tecnologia y Disefio del Packaging
Jornada n_octurna o Neuromarketing Analogo y Digital ° EL%(Iillélc(;:;%n I:,)Aiuictj;cl)visual y
Lunes a jueves ’
17:30 a 20:15 horas
Jornada sabado Séptimo Semestre Octavo Semestre
7:152 15:00 horas * Antropologia Filoséfica * Proyecto Profesional
. . ® Business Intelligence (Inteligencia de Negocios) ® Filosofia Social
Curso virtual ambas jornadas e Seminario de Investigacion Aplicado e Estrategia de Ventas
viernes al Marketing y al Business Analytics e Andlisis Predictivo y Segmentacion
18:30 a 20-00 horas e Marketing Digital y Analitica de Clientes
: : ® Herramientas Tecnoldgicas Aplicadas o Administracion de Empresas
a la Investigacion de Mercados de Marketing y Publicidad

® Administracién de Plataformas Digitales e Estrategia de Distribucion y Logistica




